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Resumen 

La generación conocida como millennials, nacidos aproximadamente entre 1981 y 

1995, los cuales debido a los tiempos en que empezaron a desarrollarse se  han 

convertido en los líderes del consumismo. Las investigadoras del proyecto se 

interesaron en el tema por ser parte de la generación de los millennials. Dentro de 

la Universidad de Celaya en Celaya, Guanajuato, México se realizó una 

investigación sobre el tema llevando a cabo encuestas que fueron aplicadas a los 

alumnos de universidad de toda la facultad de ingeniería para comprobar la 

hipótesis planteada donde se establece que los millnennials de ingeniería de la 

Universida de Celaya  gastan  en vestimenta y tecnología, siendo el 38% de los 

encuestados los que gastan más en la vestimenta y el 18% en tecnología, según 

los resultados que se arrojaron el otro 44% gasta en otros. El 55% de los 

encuestados gasta de $200 a $500 al mes en tecnología y el 33% del total de los 

encuestados se considera adicto al consumismo. El enfoque de la investigación 
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fue cuantitativo con alcance de tipo explicativo, el diseño de la investigación fue no 

experimental transversal por medio de una muestra probabilística estratificada. 

Abstract 

The generation known as millennials, born roughly between 1981 and 1995, the 

researchers became interested in the topic because they are part of this 

generation. There was made a research in Universidad de Celaya in Celaya, 

Guanajuato, México by applying a survey with seven closed questions 

administered to students in college all the engineering faculty to test the hypothesis 

which states that millnennials of engineering there, spend on clothing and 

technology, being 38% of the respondents who spend the most in clothing and 

18% in technology, the other 44% spend in other things. The 55% of the students 

who answered spend from $200 to $500 a month in technology and in other facts 

the 33% consider themselves addicted to consumerism. The aproach of the 

investigation proyect was cuantitative with an explicative reach, the desing was a 

transversal experimental type made by a stratified probabilistic sample. 
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I. Introducción 

 

De acuerdo al estudio de Segura (2014), el 60% de los Millennials en México viven 

con sus padres y pese a que tienen un fuerte interés en planear su futuro, son la 

población ideal para las marcas y los vendedores dado que gastan mucho dinero 

en tecnología y ropa.Después de haber leído el artículo anterior, surge en los 

investigadores la curiosidad de conocer los hábitos de consumo en tecnología y 

vestimenta de los millennials en la ingeniería de la Universidad de Celaya. 

Planteamiento del problema 

 Objetivo 
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Conocer los hábitos de consumo: tecnología y vestimenta de los millennials en la 

ingeniería de la Universidad de Celaya. 

 Pregunta  de investigación 

¿Cuáles son los hábitos de consumo: tecnología y vestimenta de los millennials en 

la ingeniería de la Universidad de Celaya? 

Hi: Los millennials que estudian ingeniería en la Universidad de Celaya, 

gastan en tecnología y vestimenta. 

Ho: Los millennials que estudian ingeniería en la Universidad de Celaya, 

no gastan en tecnología y vestimenta. 

Ha: Los millennials que estudian ingeniería en la Universidad de Celaya, 

gastan en otra cosa. 

 

II. Metodología 

 

El enfoque de la investigación fue cuantitativo, con un alcance explicativo. Con un 

diseño no experimental transversal. La población de interés del proyecto fueron  

los alumnos de ingeniería de la Universidad de Celaya de todos los semestres, por 

medio de una muestra probabilística estratificada. Se aplicó un  cuestionario de 

elaboración propia , con siete preguntas de opción múltiple,,  se aplicó el 4 y 5 de 

Noviembre del 2015 en las instalaciones de la Universidad de Celaya  a 221 

alumnos de Ingeniería.  

III. Resultados 
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IV.  
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IV. Conclusiones 

De acuerdo con los resultados de esta investigación se comprobó que los 

millennials de ingeniería de la Universidad de Celaya no son adictos al 

consumismo con resultados de 33% contra 67%. Las investigadoras encontraron 

que la hipótesis de investigación se cumplió parcialmente ya que el 38% de los 
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encuestados gastan en vestimenta, 18% en tecnología y el 44% en otros; cuando 

se esperaba que sólo gastaran en vestimenta y tecnología. A la mayoría de los 

alumnos no les es importante comprar ropa de marca ni traer lo último en 

tecnología a pesar de desenvolverse en un ambiente lleno de estereotipos. 
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